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COMUNICACION SOCIAL

¢Qué son las Campanas de Comunicacion
Social reguladas por esta Ley?
La difusiéon de las acciones o logros del gobierno, asi como

de sus programas sociales para fomentar el interés y
acceso a la ciudadania.

Objeto

Regular el gasto en Comunicacién Social que
hacen los 6rganos auténomos y las autoridades
a nivel federal, estatal y municipal; y en general
cualquier ente publico.

Principios Rectores

Eficacia Eficiencia Economia
El uso de los recursos Aplicar los recursos Consiste en la administra-
publicos para cumplir publicos en el cion prudente de los
con los objetivos tiempo y condiciones recursos destinados a la
programados. programadas. comunicacion social.

Transparencia Honradez

Garantiza el acceso a toda la informacién relacionada Comprende el manejo de recursos publicos conforme
con la contratacién y manejo de recursos publicos a las leyes, que justifique la contratacion sujetandose a
destinados a la Comunicaciéon Social de acuerdo a lo criterios de calidad y honestidad, cumpliendo los
establecido en la Ley General de Transparencia y propositos de la Comunicacion Social
Acceso a la Informacion Publica y otras disposiciones

juridicas aplicables.
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Son utilizados por los Entes Publicos, para la difusion
de contenidos de caracter institucional y con fines
informativos, educativos, culturales, en situaciones de
emergencia (salud, desastres naturales o proteccion
civil) y otros asuntos de interés social.

Se subdividen en tres tipos:

Tiempos Comerciales Tiempos de Estado

Son los espacios en radio y Las transmisiones gratuitas diarias que
television que utilizan los realizan los concesionarios del servicio
entes publicos para difundir de radiodifusién en cada estacién y por
sus campanas. cada canal de programacion, con una

duraciéon de hasta treinta minutos,
dedicados a difundir temas educativos,
culturales y de interés social.
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Tiempos Fiscales
Corresponden al pago en especie del
Impuesto Federal sobre Servicios
Expresamente Declarados de Interés
Publico por Ley, en los que intervengan
Empresas Concesionarias de Bienes
del Dominio Directo de la Nacién; a
través de transmisiones gratuitas en
radioy television.

La Secretaria de Gobernacion es la encargada de administrar tanto los tiempos de Estado como los Fiscales.

DISTRIBUCION DE
TIEMPOS FISCALES

La distribucién de los Tiempos Fiscales se
realizara en la proporcién siguiente:

® Poder Ejecutivo Federal

@ Poder Legislativo Federal

tiempos que se distribuiran en partes iguales
a la Camara de Diputados y a la Camara de
Senadores.

@® Poder Judicial Federal

@ Entes Auténomos Constitucionales



Contenido que pueden tener las Campanas de

Comunicacién Social y sus prohibiciones:

Mencionar nombres, imagenes o
cualquier otro relacionado con un

servidor publico

Difusion de valores, principios y
derechos constitucionales

Contenido sexista, discriminatorio o
gue vaya en contra a los valores y

y proteccion civil
derechos de las personas

‘Q@ Turismo, educacion, salud

Todo aquello que incite a un
comportamiento ilegal o violento

Derechos y obligaciones de los
De0e0 ciudadanos

Imagenes, simbolos o ideas que
puedan provocar confusion
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Acceso y uso de espacios
‘- y servicios publicos

mimm \cdidas preventivas en materia de

Ataques a la moral, vida privada o
D salud, proteccion civil y ambiental

derechos de terceras personas

Difusiéon de lenguas nacionales y
patrimonio histdrico de la nacion

Que provoque un delito o perturbe
la paz publica
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I} Programas y actuaciones publicas
Toda Campafna que promueva beneficios

a la poblacién debe incluir la leyenda:

"Este programa es publico, ajeno a cualquier
partido politico. Queda prohibido el uso para fines
distintos a los establecidos en el programa".

Lenguaje incluyente
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Durante los procesos electorales esta prohibido difundir campanas de comunicacién social, excepto:
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Anuncios de las Campanas de
autoridades saludy

O

Las que autorice el
Consejo General del
Instituto Nacional
Electoral.

electorales. educacion.



VIENSAJE

EXTRAORDINARIO

Control del gasto
en Comunicacion
Social

® ;:Qué es?
Un mensaje difundido en los medios de comunicaciéon que

por su naturaleza no estaba previamente contemplado en
el Programa Anual de Comunicacién Social.

I ¢En qué casos se difunde?

Cuando exista una situacion de emergencia o imprevisible
gue deba difundirse.

I ¢Ante quién se solicita su difusion?

A la Secretaria de Gobernacién o su equivalente en las entidades
federativas, y aquellas unidades administrativas facultadas para
vigilar el gasto en materia de comunicacién social, mediante
solicitud justificada.

Las dependencias federales tienen 10 dias habiles
para registrar en el sistema de la Secretaria de la
Funcién Publica toda la informacion relacionada
con el gasto en comunicacién social.

En caso de ser autoridad local, se presentara al
equivalente encargado del control interno.

El informe debe contener todo lo relacionado al
gasto, las contrataciones, descripcién del servicio
contratado y la partida de donde se tomo el gasto.

EL poder legislativo, judicial y rganos auténomos,
ademas presentaran el

o su equivalente en los
estados.



Secretaria

La Secretaria de Gobernacién y en su caso la dependencia

Ad m i N iSt ra d ora equivalente en las Entidades Federativas y los municipios.

Regular el gasto en materia de
Comunicacion Social

Elaborar el Plan Anual de
Comunicacion Social

Brindar asesoria técnica a los
entes publicos

Evaluar las campanas a fin de
gue cumplan con los requisitos
correspondientes

cCual es N _ |
. Recibir y autorizar la estrategia
sSu funCIOn? y el programa anual de las

dependencias

Emitir Lineamientos para la difusion de las campafas de caracter industrial,
comercial, mercantil y de promocion que promuevan la venta de productos
0 servicios que generan algun ingreso para el Estado.

Metas y objetivos
transversales relacionados
con el Plan Nacional de
Desarrollo.

Misién y visién Objetivos
de la dependencia de la estrategia 'y
de la dependencia
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Deben ir relacionadas
con las atribuciones de la
dependencia y pueden ser:

Logros de |la dependencia.
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Comprende
todas las Campanas de
comunicacioén social que se
pretenden difundir durante
cierto ano

Difusion de sus programas
o actividades.

Mensajes para acceder a
algun beneficio publico.

PADRON NACIONAL
DE MEDIOS DE COMUNICACION

Padron Nacional de Medios
de Comunicacion

Es el registro publico a cargo de la Secretaria de Gobernacion
inscriben los medios de comunicacion que pretenden participar ~ &)
en la contratacion de comunicacion social. 7

Revision y Fiscalizacion

La revision y fiscalizaciéon de los recursos publicos federales en
materia de Comunicacion Social se realizara a través de la Auditoria
Superior de la Federacion.

Para el caso de los recursos estatales y municipales, la Contraloria
estatal sera la encargada de supervisar el gasto.



La Secretaria Administradora debe rendir un informe
anual a la Cdmara de Diputadosy a los Congresos Locales,
segun sea el caso, con las campafias de comunicacion
social hechas por cada dependencia, asi como el gasto
realizado.

Los entes publicos tienen la obligacion de publicar

toda la informacioén relacionada con el gasto que
realicen en campanas de comunicacion social.

Ademas, deben publicar un informe semestral en el Portal
de Transparencia, que contemple pagos, proveedores,
contrataciones y recursos presupuestarios.

Infracciones y sanciones

Incumplir No respetar
campafias que vayan en lo que establece la los limites e;tablecidos
contra de los principios Ley General de para los informes

rectores. Comunicacion Social anuales.

Cuando alguna autoridad cometa alguna infraccion de las anteriormente descritas, se debe informar al
superior jerarquico y, en su caso, presentar la queja ante la autoridad competente que pueda conocer
de responsabilidades administrativas, o si es una denuncia, ante el agente del Ministerio PUblico que
deba conocer de ellas, a fin de que se proceda en los términos de las leyes aplicables.

Instrumentos Internacionales
gue se relacionan con la Comunicacion Social

Entre los instrumentos que ha adoptado el estado mexicano relacionados
con la libertad de expresiéon, destaca en lo que interesa a la presente ley, la
Declaracion de Principios sobre la Libertad de Expresion, que establece
en su principio 4 “el acceso a la informacién en poder del Estado es un
derecho fundamental de los individuos”

Para consultar la ley, da clic en la siguiente liga:

http://www.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Federal/html/wo120890.html
http://www.ordenjuridico.gob.mx/Tratint/Derechos%20Humanos/PI8IAA.pdf




